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L'UOMO CHE SCRIVE
G0 CHE PENSA — E
LA CONVERSIONE GHE
NESSUNO SI ASPETTA

C’¢ un momento preciso in cui ho capito che
prendere posizione non e soltanto un atto morale, ma
anche una forma di magnetismo naturale. Non nasce
come strategia, non assomiglia a una tecnica. E pili
simile a un’esposizione del volto: quando lo mostri
davvero, senza filtri, le persone ti vedono. E quando
ti vedono, decidono immediatamente da che parte

stare.

E successo di nuovo pochi giorni fa. Avevo scritto un
post su Facebook, una riflessione disincantata su
quello che vedo scorrere dentro Tik Tok: la perdita di
un linguaggio adulto, la dissolvenza del pensiero,
l'estetica del degrado che si sostituisce al valore. Un
mio sfogo, diciamolo. Non un contenuto “di busi-
ness”. Non un post studiato per promuovere qual-

cosa. Un pensiero. Il mio.
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L'UOMO CHE SCRIVE CIO CHE PENSA — E LA CONVERSI...

Tra le decine di cuoricini, ne appare uno di un uomo
che non avevo mai visto. Clicca “mi piace”, mi
manda la richiesta di amicizia, e pochi minuti dopo
acquista dalla mia libreria digitale uno dei prodotti
pitt costosi: 77 euro. Non mi conosceva. Mi ha
scoperto, apprezzato e scelto in una manciata di

minuti.

Da fuori sembra un episodio curioso. Ma non lo &. E
'effetto naturale del Triangolo della Conversione
Accelerata: identita, risonanza emotiva e fiducia
istantanea. Tre forze che si attivano solo quando un

uomo decide di parlare davvero.

Ma la verita & che questo non mi accade per caso. Mi
accade da anni. Durante il periodo del Covid — uno
dei pitt violenti sul piano psicologico che la nostra
generazione abbia vissuto — mi sono esposto come
pochi. Ho detto cid che vedevo e cid che pensavo:
sulle restrizioni, sul green pass, sulle mascherine,
sulla gestione politica e sociale dell'intera vicenda...
sui vaccini. Non avevo certezze assolute, ma avevo

uno sguardo, e mi sembrava indegno tacerlo.

E per questo sono stato bannato pitt volte. Una volta
per un mese intero. Molti mi scrivevano: “Carlo,
evita”, “Carlo, lascia perdere”, “Carlo, non ne vale la

pena”. Ed e vero: non ne valeva la pena se il fine fosse
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L'UOMO CHE SCRIVE CIO CHE PENSA — E LA CONVERSI...

stato evitare conseguenze. Ma io non cercavo I'immu-

nita. Cercavo la coerenza con me stesso.

Quello che non mi aspettavo, perod, & che mentre da
un lato subivo la punizione digitale, dall’altro stavo
costruendo un seguito spontaneo, vero, radicato.

Decine di persone mi scrivevano privatamente:
“Tu dici quello che io non riesco a dire”.

“Mi dai le parole”.

“Ti sequo perché non hai paura”.

E cosi, paradossalmente, mentre venivo oscurato
dalla piattaforma, la mia community cresceva. E con

essa cresceva la mia base clienti.
Dall’amicizia Facebook — al blog
Dal blog — ai miei eBook

Dagli eBook — alle consulenze, ai tutoraggi, alla mia

libreria.

Era gia sotto i miei occhi: il principio che oggi
analizzo in questo libro era gia vivo, gia operativo. o
stesso ne ero una prova ambulante. Non era marke-
ting. Era identita. Era psicologia sociale allo stato
puro. Era la forza misteriosa e antica del prendere

posizione.
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Prendere posizione ti espone al rischio, certo. Ma ti
espone anche alla vista. E solo chi si vede puo essere

scelto.

Oggi ci muoviamo in un paesaggio verbale svuotato
di gravita, un deserto di parole che non pesano, non
bruciano, non rischiano nulla. Le piattaforme sono
corridoi asettici dove fluttuano voci sbiadite, pensieri
senza carne, opinioni sterilizzate dall’ansia di
piacere. E come ascoltare un coro infinito che canta
senza fiato: tutto suona uguale, tutto e innocuo, tutto
e disperatamente privo di anima. E cosi, quando un
uomo dice qualcosa di vero, qualcosa che sente, qual-
cosa che crede, qualcosa che non cerca consensi ma

chiarezza... le persone lo riconoscono all’istante.

Il punto non e essere d’accordo o meno. Il punto e
vedere un essere umano che pensa. E questo il campo
magnetico. E questo il primo lato del Triangolo. Ed &
questo il motore invisibile di cid che chiamiamo
conversione: un gesto che non nasce dal portafoglio,

ma dalla risonanza.

Chi prende posizione non convince: risveglia. E chi si
risveglia, segue. E chi segue, spesso compra — non

per bisogno, ma per riconoscimento.

Questo libro nasce da qui. Dalla somma di questi

episodi, dai miei errori, dalle mie battaglie, dai miei
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silenzi rotti e dalle mie parole pericolose. Nasce dal
diritto di parlare e dal dovere di non tacere. Nasce da
un’idea semplice e gigantesca: dire cio che pensi non
é solo liberta. E strategia. E etica. E identita. E una
forma di leadership naturale. E pud cambiare anche

il tuo modo di essere visto, seguito, scelto.

Questo ¢ il viaggio che stai per fare. Non soltanto nel
marketing, ma nella psicologia umana, nella socialita,
nella moralita, perfino nella spiritualita della voce.
Ed & un viaggio che inizia sempre allo stesso modo:

con un uomo che decide di parlare.
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